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GRUPO I

1.1. A ajuda bilateral € a aquela que decorre no quadro das relacdes entre dois
paises, ou seja a ajuda € realizada de forma directa de um pais para outro. A
ajuda dizse multilateral quando tem origem numa organizacdo multilateral

como, por exemplo, o Banco Mundial e o FMI.

1.2 A ajuda esta relacionada com a importancia da localizacdo geogréafica
destes paises, no Médio Oriente, regido do Globo de grande relevancia
geoestratégica, devido ao seu peso na producdo mundial de petroleo - e, no
caso concreto do Egipto, sobretudo por ai se situar o canal do Suez (cuja
travessia permite encurtar muito a distancia maritima entre o0s paises
produtores de petréleo e os EUA, evitando o contorno do continente africano).

Além disso, a instabilidade politica, social e cultural que, frequentemente,



assola a regido, motivou os E.U.A. - cuja economia assenta no elevado

consumo de petréleo barato - a privilegiarem a sua ajuda aos dois paises da

regido que sdo seus aliados politicos, de modo a garantirem a continuacdo do

acesso ao petrdleo, sem sobressaltos.

2.1 Os paises sao:
1- Estbnia
2- LetoOnia
3- Lituania
4- Poldnia

5- Republica Checa

(e}
1

Eslovaquia
7- Hungria
8- Eslovénia
9- Malta
10-Chipre

2.2 Entre outras vantagens consideradas validas, ao nivel interno, o aluno

devera referir: 0 incentivo as transacc¢des comerciais intraeuropeias de bens e

de capitais, o aumento dos fluxos turisticos transfronteiricos, o saneamento

gradual das financas publicas dos paises que aderiram, o controlo da inflacao

nas economias dos paises membros, etc. Ao nivel externo: a afirmacédo da UE

como grande poténcia financeira, concorrendo o euro com o délar como moeda

de pagamentos internacionais, a valorizacdo da capacidade competitiva face

aos produtos estrangeiros.

2.1- 2.3. O aluno devera explicar que o futuro alargamento da UE pode

implicar una diminuicdo da ajuda comunitaria para o esforco de coeséao

economica e social do nosso pais, nomeadamente com a reducdo dos

fundos estruturais; e podera conduzir a processos de deslocalizacédo de

empresas transnacionais a laborar em Portugal. Estas terdo endéncia a

deslocar-se em direccdo aos paises do Leste, para beneficiarem, por um

lado, de uma mao-de-obra mais letrada e especializada e com menores

custos e por outro lado dos incentivos e das ajudas comunitarias que estes

paises passarao a receber depois de serem membros de pleno direito.



GRUPO 11

1.1 Biotecnologias; utilizacdo generalizada de redes de electricidade, de
antibidticos, do automoével, do telefone e do telemével, da televisdo, do
comportador portatil, da Internet,...

ou outras transformacgodes consideradas relevantes

1.2 A 1&D tem um papel crucial para o desenvolvimento das sociedades na
medida em que, promove a investigacdo e respectiva aplicacdo em dominios
como a biologia, a tecnologia dos materiais, a salde humana, a ecologia, o que
favorece as estratégias de mudanca no campo econdémico, social, tecnoldgico e
ambiental, incrementando a aceleracdo das trocas de informacdo, de
conhecimento, de capitais, de bens e de pessoas, 0 que pode originar
crescimento econdémico.

1.3. Actualmente entende-se que o desenvolvimento é um processo de
mudanca multidimensional e sistémico. Isto significa que, qualquer mudanca,
guer no plano individual ou colectivo, quer econdmica, social, ambiental, cultural
tecnoldgica, atinge diversos sectores, num processo de interacgdes complexo.
Por exemplo, a comunicacdo em tempo real pode afectar sectores téao
diferentes como a economia local, (através da divulgacdo de bens produzidos
por cooperativas de ambito local), a relacdo entre pessoas (através da
multiplicidade de chats), a educacédo (através do ensino a distancia). Por sua
vez, o0 incremento da economia local, a maior multiplicidade de contactos, as
melhorias na educacao propiciadas pelo ensino a distancia podem melhorar a
gualidade de vida de um grupo social ou de um povo e assim permitir que tenha
melhores condicBes para aplicar os seus conhecimentos e desenvolver a sua

criatividade no sentido de impulsionar a mudanca tecnoldgica.

2.1. Uma das seguintes: Europa; Nordeste dos EUA (e/ou Sudeste do Canada);
Japao

2.2. A acidificacdo das chuvas € um problema internacional porque as chuvas
caem de nuvens que se formaram em areas mais ou menos distantes, mas que
nao cobrem todo o globo: acontece muitas vezes que os gases (SO, e NO; e

NO) emitidos pelas chaminés das fabricas e pelos veiculos motorizados, num



determinado pais, se combinam com as gotas de agua que formam as nuvens
(e que mais tarde precipitam sob a forma de chuvas &cidas) e vao dar origem a
precipitacfes acidas num outro pais. (Foi o que aconteceu, por exemplo, com a
poluicdo criada no Reino Unido que originou chuvas acidas na Noruega, dado
gue os ventos humidos dominantes naquela regido séo de Oeste/ Sudoeste). O
mapa mostra que ha muitas regiées do mundo sem chuvas acidas, pelo que se
trata de um problema internacional mas ndo global, ao contrario de outros
problemas ambientais que afectam a organizacao de sistemas globais (aumento
do efeito de estufa; «buraco do ozono»), mesmo que os seus efeitos ndo sejam

idénticos em todos os pontos do globo.

2.3. O modelo de desenvolvimento anterior ao modelo do desenvolvimento
sustentavel ndo tinha em conta o efeito do crescimento econémico sobre o
ambiente, pelo que o padrdo de distribuicdo geografica das areas mais
afectadas pelas chuvas acidas coincide com as que correspondem as areas que
conseguiram criar mais riqueza: EUA-Canad4, Europa, Japdo. De facto, o
crescimento econdmico dessas regifes tem assentado na utilizacdo intensiva
dos combustiveis fosseis que, ao serem queimados - nas mais variadas
actividades libertam, para camadas mais altas da atmosfera, os gases que,
reagem quimicamente com as goticulas de 4gua em suspensédo (as nuvens)

originando as chuvas acidas.

GRUPO IV
CENARIOS DE FUTURO
NO CAMPO DEMOGRAFICO

1.1. Os paises em desenvolvimento onde a pressdo demografica é mais forte,

como a China, adoptaram medidas antinatalistas, tais como:
incentivaram a politica do filho unico;
autorizaram a pratica da esterilizacéo e do aborto;
incentivaram a elevacédo da idade de casamento;
procederam a distribuicdo gratuita de contraceptivos;
recorreram a ajuda internacional, nomeadamente das ONG, para financiar

programas de planeamento familiar.



Assim, estes paises, para diminuir as taxas de crescimento da populacéo
fizeram intervencdes voluntaristas, de diversos tipos, umas com um caracter
mais autoritario e outras menos, a nivel da natalidade, propiciando o seu

abaixamento progressivo.

1.2. O aluno devera referir que a principal consequéncia € o envelhecimento da
populacdo, que se traduz pelo aumento progressivo da percentagem de
populacdo idosa face a populacdo jovem, pela diminuigdo progressiva, em
termos percentuais da populacdo activa. Este tipo de evolucdo demogréfica
pode ter, em termos prospectivos, 0Ss seguintes impactos (ou outros
considerados relevantes):

o enfraquecimento do espirito inovador e de iniciativa, com impactos na

produtividade econémica;

0 aumento das despesas com a saude devido ao peso da populacao

idosa;

0 agravamento da carga fiscal sobre a populagéo activa;

a menor mobilidade geogréfica e profissional por parte dos activos mais

idosos, que pode constituir um factor de reducdo da criatividade e do

dinamismo da sociedade;

o abrandamento futuro da capacidade para inverter a tendéncia para a

reducdo da fecundidade, devido a diminuicdo continua dos contingentes

do sexo feminino em idade de procriar;

NO CAMPO ECONOMICO

2.1. A afirmacéo sublinhada no texto evidencia o constante aprofundamento da
interdependéncia econdmica mundial, fruto, fundamentalmente, do
desenvolvimento dos transportes e das novas tecnologias, nomeadamente das
ligadas a difusédo de informacédo e comunicacdo. Este desenvolvimento permite
gue existam cada vez menos fronteiras no que diz respeito as trocas
comerciais e financeiras entre paises. Aliada a esta capacidade de transmitir
informacgao e de fazer circular bens, capitais e mercadorias, com uma enorme

facilidade, existe, cada vez mais, a necessidade de os paises serem



competitivos, a uma escala global, o que, naturalmente, conduz também a

interdependéncia focada no texto.

2.2. O aluno podera desenvolver, entre outros, 0s seguintes aspectos:
A maior igualdade de acesso a inovacao e a tecnologia, por parte dos
PVD, podera permitir —-lhes um maior desenvolvimento, conhecida que é
arelacdo de causa-efeito entre eles;
Os PVD, com um maior nivel de inovacédo, trocas de capitais, bens e
informacéo, etc, podem ser motores de uma maior interdependéncia, com
0s paises mais pobres do conjunto dos PVD, que sera gerador de
desenvolvimento. E permitir4, assim, a criacdo de maior numero de
centros de poder e decisdo no conjunto dos paises em vias
desenvolvimento...
A incapacidade dos paises em vias de desenvolvimento em competir com
0s paises mais desenvolvidos por falta de recursos financeiros e humanos
e pela dificuldade de adaptacdo &s tecnologias de informacdo e
comunicacdo aumentara o fosso economico e social entre PD e PVD, ou
seja comprometera o desenvolvimento dos PVD;
A facilidade de aceder a inovacgdo restringe-se a um pequeno sector
econdmico-social dentro dos paises em vias de desenvolvimento, o que
pode levar ao alargamento das desigualdades, a escala nacional e

regional, comprometendo o desenvolvimento da sociedade em questao; ...

NO ORDENAMENTO DO TERRITORIO

3.1. As grandes superficies comerciais atraem cada vez mais
consumidores (nomeadamente jovens), pois oferecem-lhes algumas
caracteristicas que eles cada vez mais prezam, mas de que O cOmeércio
tradicional ndo dispoe:

- 0S precos sao geralmente mais baixos, dadas as economias de escala;

- a concentracdo da oferta proporcionada pelas grandes superficies
permite que, numa Unica viagem, se possa ter acesso a uma muito maior
diversidade de produtos;

- como a grande maioria de consumidores se desloca em viatura propria, a

disponibilidade de vastas areas de estacionamento, inclusivamente coberto, é



nitidamente uma vantagem, por oposicdo as dificuldades de obtencdo de um
espaco para estacionar e, geralmente distante, da/s loja/s a visitar que
caracterizam o comércio tradicional, frequentemente localizado em areas
urbanas de transito mais ou menos congestionado;

- 0s horarios mais alargados, durante o dia (sem intervalo para o almoco) e
ao fim-de-semana, sdo também uma atraccdo suplementar para o0s
consumidores, sobretudo para os que trabalham segundo horarios coincidentes
com os do comércio tradicional,

- por outro lado, a auséncia de chuva (por exemplo, se ha semana/s antes
do Natal - o melhor periodo de vendas para a maior parte do comércio - chover
muito, o volume de vendas do comércio tradicional fica logo seriamente
afectado), a temperatura ambiente agradavel durante todo o ano e o piso amplo
e sempre suave (escadas rolantes para os desniveis), sdo aspectos

particularmente atractivos, sobretudo para as familias com criancas;

3.2. O aluno poderéa desenvolver, entre outros, 0s seguintes aspectos:

Com a proliferacédo das grandes superficies que, geralmente, se localizam
junto a nés rodoviarios de acesso a entrada/saida das cidades, podera
haver um congestionamento dessas vias, obrigando a construcdo de
novos ramais que fagcam a triagem do trafego que a elas se dirige;

as grandes superficies que, inicialmente, se instalaram em terrenos
relativamente baratos fora dos centros urbanos, mercé do seu caracter
comercial e sobretudo ladico, tornam os terrenos adjacentes atractivos
para ocupacao residencial — desde que permitida pelas figuras do plano
de ordenamento territorial em que se inserem — o que conduzird ao
desenvolvimento de mais vias rodoviarias de acesso.

NOS MODOS DE COMPORTAMENTO E NOS ESTILOS DE VIDA

4.1. Ao seleccionar o tipo de programa, de informacéo, a ser exibido num
determinado horéario, que se sabe que vai ser visto/ouvido por um grande
namero de pessoas, as televisdbes podem condicionar facilmente as opinibes

dessas mesmas pessoas, sobretudo se apresentarem uma Unica versdo dos



acontecimentos, se ouvirem apenas um dos pontos de vista de uma
controvérsia, se derem mais cobertura a determinados acontecimentos, grupos
sociais e/ou étnicos. Os espectadores terdo tendéncia a considerar que 0s
factos se passaram como eles os viram — foi como se 0s presenciassem -—
esquecendo o papel dos mediadores — o0s jornalistas — que seleccionaram
aquela porcao da realidade apresentada. Por outro lado, o relevo dado a um
determinado acontecimento poderd induzir os espectadores de que se trata de
algo muitissimo importante — «ndo se fala de outra coisa» — quando ha outros
muito mais importantes pelas consequéncias que terdo na vida futura das
pessoas. (Por exemplo, noticias sobre o futuro da Unido Europeia ocupam
muito menos tempo de antena do que as que incidem sobre transferéncias de
jogadores de futebol ou sobre os encontros/desencontros amorosos de
protagonistas de telenovelas — que se ndo fosse a televisdo ninguém

conheceria - e, no entanto, afectardo muito mais a vida de todas as pessoas ...)

4.2. O aluno poderéa desenvolver, entre outros, 0s seguintes aspectos:

A possivel “futilizagdo” crescente dos interesses das pessoas e,
consequentemente, um consumo cada vez maior de imprensa cor-de-
rosa, menor grau de participagdo em actos eleitorais, mais despesas das
familias com o aspecto exterior dos seus membros — vestuario, cosmética,
cirurgia plastica ...

um maior alargamento de horizontes que de outro modo seriam de dificil
acesso (por exemplo, mesmo podendo viajar até a sede das Nacbes
Unidas, o cidadao comum néo teria acesso a apresentacado, ao Conselho
de Seguranca, do relatério dos inspectores sobre 0 armamento do Iraque
bem como o debate que se lhe seguiu, o que foi possivel ver e ouvir em
directo e na integra), tornando as pessoas mais informadas, mais
tolerantes, mais cosmopolitas e que se podera traduzir, eventualmente,
numa maior participacéo em actividades civicas, numa maior exigéncia de
informagdo ao consumidor, num maior consumo de produtos culturais
alternativos, numa maior apeténcia para a mudanca, mercé da grande
diversidade de fontes de informacdo/formacédo disponibilizadas pela
televisdo, nomeadamente através de canais tematicos (TV Cabo ou Via
Satélite) ou programacao especifica (a maior parte da RTP2 e programas
«fora de horas» noutras estacoes);



a alteracdo de comportamentos em relacéo, por exemplo, ao ambiente —
separacao do lixo, poupanca de agua e de energia, - ou a sexualidade —
sexo seguro, tolerancia em relacdo a diferentes orientacdes sexuais -

mercé de campanhas eficazes veiculadas pela televisao;

Lisboa, 19 de Julho de 2003-07-19

A Associagéo de Professores de Geografia



